
Googleのディスプレイ広告を改善するためのロジックツリー

CV数が目標に

達していない

クリック数を

改善したい

CVRを

改善したい

インプレッションを
改善したい

CTRを
改善したい

遷移先のLPを
改善したい

バナークリエイティブと
LPがマッチしていない

ターゲティングを
改善したい

l日予算を全て消化して、広告がとまっている

lインプレッションシェアが低い

lユーザー属性が不必要に絞り込まれている

lテキスト広告が未導入

lその他設定がなされている

lどのような施策を展開しているか？

lクリエイティブがユーザーにマッチしていない

l 【リマーケティングの場合】動的マーケティングが未導入

l日予算を上げる

l入札調整を行い、配置量引き上げを行う

l 「年齢層」に対する絞り込みを見直す

l 「性別」に対する絞り込みを見直す

l拡張テキスト広告を追加する

lレスポンシブ検索広告を追加する

l配信先・配信面（プレースメント）の絞り込みを見直す

l広告配信地域の絞り込みを見直す

l広告の配信スケジュール（曜日時間帯別）を見直す

l配信先デバイスを広げる

l 【リマーケティングの場合】リマーケティングリストが小さい

l 【コンテンツターゲットの場合】登録されているキーワードが少ない

l 【カスタムオーディエンスの場合】オーディエンスリストが小さい

l画像、動画を見直す

l広告見出し、説明文を見直す

l動的リマーケティングを導入する

l計測用タグが正常に設置されていない

lリストの有効期限が短すぎる lリストの期間を広げる

lファーストビューがユーザニーズに合わない lファーストビューの改善 lユーザーニーズに合うCTAをファーストビュー内に目立つように設置する

l抽象的なキャッチコピーを避け、具体的でわかりやすいキャッチコピーにする

l CTAがユーザーニーズに合わない l CTAの改善 l CVのハードルを下げる（ex.無料トライアルだけでなく資料請求も追加）

l CTAの文言を改善

l CTAのデザインを改善

lフォームが最適化されていない l EFO（フォーム最適化）

l画像と遷移先LPがマッチしていない

l広告文と遷移先LPがマッチしていない

l画像、動画を見直す

l広告見出し、説明文を見直す

lターゲティングが商材とマッチしていない lユーザー属性の設定を見直す（費用を投下しているにも関わらず、
コンバージョンが発生していないところがないか確認）

l年齢

l性別
lその他設定の見直し（費用を投下しているにも関わらず、
コンバージョンが発生していないところがないか確認）

l地域

lデバイス

l広告配信先

l広告配信している曜日・時間帯

l除外設定は正常か lコンバージョン済みのユーザー除外など適正に除外

l 【リマーケティングの場合】リマーケティングリストを改善したいlどのような施策を展開しているか？

l 【カスタムオーディエンスの場合】
オーディエンスリストを改善したい

lリスト内にターゲットとなるユーザーが少ない

lリストの有効期間が適切でない

lリストの拡張が有効

l除外設定は正常か

l柔軟なリーチにて「ユーザーリスト」が「モニタリング」

lリストを変更する

l有効期間を変更する

lリストの拡張設定をオフにする

lコンバージョン済みのユーザー除外など適正に除外

l 「モニタリング」を「ターゲティング」に変更

lリスト内にターゲットとなるユーザーが少ない

l柔軟なリーチにて「ユーザーリスト」が「モニタリング」

lリストの設定を見直す

l 「モニタリング」を「ターゲティング」に変更

l 【コンテンツターゲットの場合】
登録されているキーワードを改善したい

l費用は発生しているものの、コンバージョンに繋がっていないキーワードを削除する


